Conceitos da microeconomia

José Wladimir Freitas da Fonseca’

O objetivo desta aula é apresentar os principios elementares da teoria
microecondémica comec¢ando pelas varidveis determinantes do equilibrio do
mercado, passando pelos fundamentos da teoria da producao e finalizando
com as estruturas de mercado.

O equilibrio do mercado

O equilibrio se refere as condicdes do mercado, as quais, uma vez atingi-
das, tendem a persistir. Em economia isso ocorre quando a quantidade de-
mandada de um bem no mercado, na unidade de tempo, iguala a quantidade
ofertada do bem ao mercado nessa mesma unidade de tempo. Geometrica-
mente, o equilibrio ocorre na intercessao das curvas de demanda e oferta
do mercado. O preco e a quantidade para os quais existe esse equilibrio sao
conhecidos, respectivamente, como preco e quantidade de equilibrio.

Vejamos abaixo uma tabela na qual encontramos trés colunas: na primei-
ra observamos os niveis de precos; na segunda, as quantidades demandadas
e, na terceira, as quantidades ofertadas.
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Construgao do grafico
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No ponto e, de equilibrio, ndo existe nem excesso nem escassez da mer-
cadoria e o mercado é normal. Acima desse ponto temos excesso de oferta e
abaixo temos escassez de oferta. Ceteris paribus?, o preco e a quantidade de
equilibrio tendem a persistir ao longo do tempo.

2 Ceteris paribus é uma
expressao do latim que
significa “as demais a par”
ou “tudo 0 mais constan-
te”, isto é, mantendo-se
“todas as outras variaveis

inalteradas” A outra forma de conhecermos o equilibrio é conhecendo as equacbes
da demanda e da oferta, igualando-as. Vejamos: Qdx = Qsx que representa
a forma matematica. Supondo a equacao da demanda como sendo: Qdx =
8 000 - 1 000Px e a equacdo da oferta sendo Qsx = -4 000 + 2 000Px. Para
encontrarmos as quantidades de equilibrio e o preco de equilibrio, basta
igualar ambas as equacodes. Vejamos:

Qdx = Qsx

8 000 - 1 000Px =-4 000 + 2 000Px
12 000 =3 000 Px

Px =R$4,00 (preco de equilibrio)

Substituindo esse preco de equilibrio, tanto na equagcao da demanda
como na equacado da oferta, obtemos a quantidade de equilibrio.

Qdx=8000-1000(4) ou Qsx=-4000+ 2000(4)

Qdx =4 000 unidades de x
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Varia¢oes na demanda, na oferta e no equilibrio

Se a curva de demanda do mercado ou a curva de oferta do mercado
ou ambas se deslocam, o ponto de equilibrio também se deslocara. Ceteris
paribus, um aumento da demanda (um deslocamento para cima da curva)
causa um aumento no preco e quantidade de equilibrio. Por outro lado,
dada a demanda de mercado para uma mercadoria, o acréscimo da oferta
do mercado (deslocamento da curva de oferta para baixo) causa uma redu-
¢ao do preco de equilibrio, mas um acréscimo na quantidade de equilibrio.
O oposto ocorre se houver um decréscimo na demanda e oferta. Se ambas
aumentam a quantidade de equilibrio, o preco de equilibrio podera subir,
descer ou permanecer o mesmo.

Vejamos, em um exemplo, como isso é possivel: existem 10 000 indivi-
duos idénticos no mercado para a mercadoria x, cada um com uma funcédo
de demanda dada por Qdx = 12 - 2Px, e 1 000 produtores idénticos para a
mercadoria x, cada um dos quais seguindo a fun¢do Qsx = 20Px.

Funcao de demanda e oferta do mercado
Qdx =10000 (12 -2 Px)

Qdx =120 000 - 20 000 Px

Qsx = 1000 (20Px)

Qdx =20 000Px

Determinar a quantidade e preco de equilibrio
Qdx = Qsx

120 000 - 20 000Px = 20 000Px

Px=R$3,00

Qdx =120 000 - 20 000 (3)

Qdx =60 000 unidades
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Tabela: variandode 0 a 6

| PxRS) | Qax | as

6,00 0 120 000
5,00 20 000 100 000
4,00 40 000 80 000
3,00 60 000 60 000
2,00 80 000 40 000
1,00 100 000 20 000
0,00 120 000 0
Construcao do grafico
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Suponha agora que haja um acréscimo na renda do consumidor de forma
que a curva de demanda do mercado se transforme em Qdx’ = 140 000 -
20 000Px; e, a0 mesmo tempo, haja um desenvolvimento na tecnologia da
producao de x de forma que a curva de oferta do mercado se transforme em

Qsx’=40 000 + 20 000Px - tudo isso Ceteris paribus.

Quando Dx se desloca para Dx’e Sx se desloca para Sx’ o preco de equi-
librio de x cai de R$3,00 para R$2,50. A quantidade de equilibrio sobe de
60 000 para 90 000 num periodo de tempo. Isso corresponde a um movi-
mento do ponto de equilibrio de A para o ponto B. Assim, quando a curva de
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demanda do mercado é inclinada negativamente e a curva de oferta, positi-
vamente, o acréscimo tanto na demanda quanto na oferta sempre faz subir
a quantidade de equilibrio. Ao mesmo tempo, o preco de equilibrio pode
subir, descer ou permanecer no mesmo nivel, dependendo da dimensao do
incremento na demanda com relacdo ao incremento da oferta.

Construgao do grafico
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Teoria da producao

A funcdo da producdo para qualquer mercadoria é uma equacdo, tabela
ou grafico mostrando a quantidade (maxima) da mercadoria que pode ser
produzida na unidade de tempo para cada conjunto de insumos alternati-
vos, quando a melhor técnica de producao disponivel é utilizada.

Uma funcdo producao agricola simples é obtida usando-se quantidades
alternativas de mao de obra por unidade de tempo para cultivar uma quanti-
dade fixa de terra e registrando as producoes alternativas da mercadoria por
unidade de tempo - pelo menos um fator ou insumo é fixo no curto prazo.
O Produto Médio do Trabalho (PMET) é assim definido como o Produto Total
(PT) dividido pelo numero de unidades de mao de obra utilizado. O Produto
Marginal do Trabalho (PMGT) é dado pela variacao em PT devida a variacao
de uma unidade na quantidade de mao de obra utilizada.

Vejamos uma funcao da producdo em uma tabela:

Esse material é parte integrante do Videoaulas online do IESDE BRASIL S.A.,
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HE N T T TR

Terra Mao de obra Produto total Produto Médiodo Produto Marginal do

(PT) Trabalho (PMET) Trabalho (PMGT)
1 0 0 0 =
1 1 3 3 3
1 2 8 4 5
1 3 12 4 4
1 4 15 3,75 3
1 5 17 34 2
1 6 17 2,83 0
1 7 16 2,67 =]
1 8 13 1,63 =33

As trés primeiras colunas da tabela ddo uma funcdo producédo de curto
prazo para o trigo. A terra é medida em acres, a mao de obra em homens/ano
e o Produto Total (PT) em toneladas/ano. As unidades de terra, mao de obra
e trigo sao supostas homogéneas ou de mesma qualidade. O Produto Médio
(PMET), coluna 4, é obtido dividindo-se cada quantidade da coluna 3 pela
quantidade correspondente da coluna 2. A Producdo Média (PMGT), coluna
5, é obtida encontrando-se as diferencas entre as quantidades sucessivas da
coluna 3. Transportando essas colunas e seus respectivos valores para um gra-
fico, temos as formas das curvas do Produto Médio e do Produto Marginal.

Estagios da producao

E possivel utilizar uma relacdo entre PMET e PMGT para definir trés esta-
gios de producao em relacao ao trabalho. O estagio | vai da origem ao ponto
em que PMET é o maximo; o estagio Il vai desse ponto até o ponto em que
PMGT é 0. O estagio lll cobre a faixa na qual PMGT é negativo.
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O produtor ndo opera no estagio lll, mesmo que a mdo de obra seja gra-
tuita, porque ele pode aumentar a producao total usando menos mao de
obra em um acre de terra. Similarmente, o produtor ndo operara no estagio
| porque o estagio | para o trabalho corresponde ao estagio lll para a terra.
Isso deixa o estagio Il como o Unico procurado pelo produtor racional.

Producao com dois insumos variaveis: isoquantas

Consideraremos agora uma empresa que tem somente dois fatores de
producao: trabalho e capital, ambos varidveis. Como todos os fatores sao va-
riaveis, estamos tratando de longo prazo.

Uma isoquanta mostra as diferentes combinac¢ées de trabalho (T) e capi-
tal (K) com as quais uma empresa pode produzir uma quantidade especifica
do produto. Uma alta isoquanta refere-se a uma maior quantidade de produ-
¢do e a mais baixa, para uma menor quantidade de produto.
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Marcando esses pontos no mesmo par de eixos e conectando-os por
curvas ajustadas, teremos trés isoquantas. A empresa podera produzir o pro-
duto especifico pela isoquanta | usando 8K e 1T (ponto B) ou usando 5K e 2T
(ponto C) ou qualquer outra combinacao de T ou K sobre a isoquanta I.

As isoquantas especificam a medida cardinal de producao. Por exemplo,
aisoquanta | deve-se referir a 60 unidades de producao fisica; a isoquanta ll,
a 100 unidades de producao etc.

Construgao do grafico
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Taxa marginal de substituicao técnica

isoquanta. TmgStk é igual a PmgT/PmgK.

TmgStk = 3.

2

Caracteristicas das isoquantas

Conceitos da microeconomia

A taxa marginal de substituicdo técnica de T por K (TmgStk) refere-se a
quantidade de K de que a empresa pode desistir aumentando a quantidade
de T usada para uma unidade do produto e ainda permanecer na mesma

A medida que a firma se move para baixo na isoquanta, TmgStk diminui.
Perceba no grafico 5: movendo-se do ponto B para o ponto C na isoquantall,
a empresa desiste de 3 unidades de K por uma unidade adicional de T, assim

A taxa marginal diminui a medida que a empresa se move para baixo
sobre a isoquanta, uma vez que quanto menos K e quanto mais T a empresa
estd usando maior a dificuldade para substituir T por K na produgao. Vejamos
a tabela ampliada:

TmgStk | Isoquantall | TmgStk | Isoquantalll | TmgStk
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As isoquantas apresentam trés caracteristicas basicas: inclinacdo na faixa
relevante; sdo convexas com relacdo a origem; e nunca, jamais em tempo
algum, se cruzam.

Estruturas de mercado

Reconhecem-se na literatura quatro estruturas de mercado bem definidas:
concorréncia perfeita, monopélio, concorréncia monopolistica e oligopdlio.
Vejamos cada uma delas separadamente e suas aplicacdes.
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Concorréncia perfeita
Caracteristicas do mercado perfeitamente competitivo:

B existe um grande numero de vendedores e compradores da mercado-
ria, cada um tdo pequeno que nado possa afetar o preco do outro;

B o0s produtos sao homogéneos;
B existe perfeita mobilidade de recursos;

B consumidores e ofertantes tém perfeito conhecimento dos precos e
custos, presentes e futuros.

Nesse mercado, o preco de uma mercadoria é determinado exclusiva-
mente pela intersec¢ao da curva de demanda do mercado com a curva de
oferta do mercado para essa mercadoria — a empresa é entao dita “tomado-
ra de precos” e pode vender qualquer quantidade da mercadoria ao preco
estabelecido.

Os graficos abaixo demonstram: a curva d é a curva de demanda mos-
trando uma empresa representativa ou média de um mercado perfeitamen-
te competitivo. Note que d é infinitamente eldstica, ou seja, dada por uma
reta horizontal no preco de equilibrio do mercado de R$8,00 por unidade.
Isso significa que a empresa pode vender qualquer quantidade da mercado-
ria a esse preco.
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Grafico 7 - Mercado
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Determinacao do preco no periodo de mercado

O periodo de mercado, ou prazo muito curto, refere-se ao periodo de
tempo no qual a oferta do mercado para a mercadoria é completamente
fixada. Quando tratamos de mercados pereciveis no periodo de mercado, os
custos de producao sao irrelevantes na determinacao do preco de mercado,
e a oferta completa da mercadoria é colocada a venda por qualquer preco
que possa ser obtido.

No gréfico abaixo, representamos a oferta fixa do mercado de uma mer-
cadoria no periodo de mercado. Se a curva de demanda do mercado é dada
por D, o preco de equilibrio do mercado é R$8,00 por unidade do periodo de
mercado. Se tivéssemos D, por outro lado, o preco de equilibrio seria R$24,00.

Grafico 8
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Equilibrio da empresa no curto prazo: abordagem total

Os lucros totais sdo iguais as receitas totais (RT) menos os custos totais
(CT). Assim os lucros totais sdo maximizados quando a diferenca positiva
entre RT e CT é maior possivel. A producao de equilibrio da empresa é aquela
na qual seus lucros sao maximizados.

K

8,00 0,00 800,00 -800,00
100 8,00 800,00 2000,00 -1200,00
200 8,00 1600,00  2300,00 -700,00
300 8,00 2400,00  2400,00 0,00
400 8,00 3200,00  2524,00 676,00
500 8,00 4000,00  2775,00 1225,00
600 8,00 4800,00  3200,00 1600,00
650 8,00 5200,00 3510,00 1690,00
700 8,00 5600,00  4000,00 1600,00
800 8,00 6400,00  6400,00 0,00

Na tabela acima a quantidade vezes preco nos da a RT. ART menos CT nos
da os lucros totais. Os lucros totais sdo maximizados em R$1.690,00, quando
a empresa vende 650 unidades da mercadoria por periodo de tempo. Outra
forma de perceber o lucro maximo é quando a receita marginal for igual ao
custo marginal como no grafico abaixo:

Grafico9
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Lembrete: no curto prazo a empresa competitiva nao pode alterar seus
fatores de producao fixos.

Monopdlio puro

O monopolio é um mercado no qual existe apenas um vendedor produzin-
do a mercadoria e ndao ha mercadoria substituta, mas muitos compradores.

Na qualidade de Unico produtor de um determinado produto, o mono-
polista encontra-se em uma posicao Unica. Se o monopolista decidir elevar
o preco do produto, ele ndo necessita preocupar-se com concorrentes que,
cobrando preco menor, poderiam capturar uma fatia maior do mercado a
custa do monopolista. O monopolista é o mercado, tendo assim completo
controle sobre a quantidade de produto que serd colocada a venda.

Isso nédo significa, no entanto, que o monopolista possa cobrar um preco
tao alto quanto desejar — ndo deverd fazé-lo caso seu objetivo seja a maximi-
zacao de lucros. Uma editora, por exemplo, que tenha os direitos autorais de
um livro é um caso de monopdlio. Se ela vende um livro a R$20,00, por que
nao vendé-lo por R$200,00 se é um monopdlio? A resposta é simples, pois
poucas pessoas poderdao compra-lo a esse preco, e dessa forma a editora
teria um lucro muito mais baixo.

Para poder maximizar lucros, o monopolista deve em primeiro lugar de-
terminar as caracteristicas da demanda de mercado, bem como seus custos.
Tal conhecimento é crucial para a tomada de decisao econémica por parte
da empresa. Dispondo de tal conhecimento, o monopolista terd entdo de
decidir qual a quantidade que produzird e vendera. O preco unitario rece-
bido pelo monopolista é obtido diretamente a partir da curva da demanda
de mercado - de modo equivalente, ele poderd determinar o preco, sendo
que a quantidade que vendera sera obtida diretamente a partir da curva da
demanda de mercado.

Receita Média e Receita Marginal

A receita média do monopolista — o preco que recebe por unidade ven-
dida - é exatamente a curva de demanda de mercado. Para poder escolher
o nivel de producao capaz de maximizar seus lucros, o monopolista deve
também conhecer sua receita marginal, ou seja, sua variacao de receita, re-
sultante da variacao da producao em uma unidade. Para entender o relacio-
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namento entre receita total, receita média e receita marginal, considere uma
empresa que se defronte com a seguinte curva de demanda: P =6 - Q.

A tabela a seguir mostra o comportamento das receitas total, média e
marginal para essa curva de demanda.

Receita Total, Receita Marginal e Receita Média

Preco(RS) Quantidade Receita Total | Receita Marginal Receita Média
; (RS) (R$) (RT) (R$) (RMG) (R$) (RME)
0 - _

6,00 0,00

5,00 1 5,00 5,00 5,00
4,00 2 8,00 3,00 4,00
3,00 3 9,00 1,00 3,00
2,00 4 8,00 -,001 2,00
1,00 5 5,00 -3,00 1,00

A tabela anterior mostra o comportamento das receitas total, marginal e
média para essa curva de demanda. Observe que a receita é zero quando o
preco é R$6,00, pois a esse preco nenhuma unidade é vendida. Entretanto,
ao preco de R$5,00 é vendida uma unidade, e a receita é de R$5,00. Um au-
mento na quantidade vendida de 1 para 2 resulta em um acréscimo da recei-
ta de R$5,00 para R$8,00, de tal forma que a receita marginal é de R$3,00. A
medida que a quantidade aumentada se eleva de 2 para 3, a receita marginal
cai para R$1,00, e quando o nimero de unidades vendidas aumenta de 3
para 4 unidades, a receita marginal torna-se negativa. Quando a receita mar-
ginal é positiva, a receita aumenta com o acréscimo da quantidade, contudo,
quando é negativa, a receita diminui.

Dessa forma, para uma curva de inclinacdo descendente, o preco (receita
média) serd superior a receita marginal, ja que todas as unidades serao ven-
didas ao mesmo preco.

O gréfico a sequirilustra a receita média e a receita marginal para os dados
contidos na tabela 1. A curva de demanda é uma linha reta, e nesse caso a
curva da receita marginal tem inclinagao duas vezes maior do que a curva da
demanda.
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Grafico 10
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Decisao de Producao do Monopolista

Qual a quantidade que o monopolista deveria produzir? Para conseguir
maximizar o lucro, o monopolista precisa determinar seu nivel de producao
de tal forma que a receita marginal seja igual ao custo marginal. Vejamos um
exemplo: suponha que o custo de producao do monopolista seja dado pela
equacao € (Q) =50 + QA2 e a demanda por P =40 - Q.

Para encontrarmos o lucro maximo devemos fazer RMG = CMG
RMG = RT: Q, mas RT = QxP, entao temos:

RT=Qx(40-Q)

RT=40Q-QA2

Aplicando a regra de derivada, temos que a RMG sera:

RMG = ((40Q -QA2): Q)

RMG=40-2Q:1=40-2Q

CMG=CT:Q

CMG =(50+Q72):Q

CMG=2Q:1

Esse material é parte integrante do Videoaulas online do IESDE BRASIL S.A.,
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Logo fazendo CMG = RMG, temos:

RMG = CMG
40-2Q=2Q
Q=10

Ou seja, para uma quantidade de 10 o lucro serd maximo.

Observemos a tabela abaixo:

RT RMG | RME cT CGM CME
BEIREERRECE

40,00 0,00 40,00 40,00 50,00 0,00 -50,00
5 35,00 175,00 30,00 35,00 75,00 10,00 100,00 15,00
10 30,00 300,00 20,00 30,00 150,00 20,00 150,00 15,00
15 25,00 375,00 10,00 25,00 275,00 30,00 100,00 18,33
20 20,00 400,00 0,00 20,00 450,00 40,00 -50,00 22,50

Construcao do grafico
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Obs.: o cdlculo do custo médio: sendo o Cme=CT: Q=50+ QA2:Q
substituindo os valores de Q na equacao obterd os valores da tabela acima.
Quanto aos valores da Receita Média, estes podem ser encontrados através
da equacdo daRme=RT:Q.
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Concorréncia monopolista

Um mercado monopolisticamente competitivo é semelhante ao perfeita-
mente competitivo, no qual existem muitas empresas, e a entrada de novas
companhias ndo é limitada. Contudo ele difere da competicdo perfeita pelo
fato de os produtos serem diferenciados — cada empresa vende uma marca
ou versao de um produto que difere em termos de qualidade, aparéncia
ou reputacdo, e cada empresa € a Unica produtora de sua prépria marca. A
quantidade de poder de monopdlio que a empresa tera dependera do seu
sucesso na diferenciacao do seu produto, em relacao aos das demais empre-
sas. Ex.: creme dental, detergente de roupas, refrigerantes, cervejas, cigarros,
remédios para dor de cabeca e para gripe, sabonetes, fraldas para bebés ou
geriatricas, xampus, desodorantes, produtos esportivos etc.

Em muitos setores, os produtos que as empresas fabricam sao diferencia-
dos entre si. Por uma outra razdo, os consumidores veem a marca de cada
empresa como algo diferente, distinguindo-se das demais. O creme dental
Crest, por exemplo, é diferente do Colgate, além de uma duzia de outros. A
diferenca esta parcialmente no aroma, na consisténcia e na reputacdo — isto
é, a imagem que o consumidor tem (correta ou ndo) sobre a relativa eficacia
do creme dental Crest na prevencao de caries — consequentemente alguns,
nao todos, estao dispostos a pagar mais caro pelo Crest.

Pelo fato da Procter & Gamble ser a Unica produtora de Crest, ela tem
poder de monopdlio — mas seu poder de monopdlio é limitado, pois os
consumidores poderao facilmente substituir Crest por outras marcas, caso
seu preco seja majorado. Embora os consumidores que prefiram Crest es-
tejam dispostos a pagar mais por ele, a maioria deles nao pagara um valor
muito maior. O tipico usuario de Crest poderia pagar R$ 0,25 ou até RS 0,50
a mais por tubo, mas ndo desembolsaria um real a mais. Para a grande maio-
ria creme dental é creme dental, e seriam pequenas as diferencas entre as
marcas. Portanto, a curva de demanda do creme dental Crest, apesar de ter
uma inclinagcao descendente, é razoavelmente eldstica. Em razao semelhante
de seu limitado poder de monopdlio, a Procter & Gamble cobrard um preco
mais alto, mas nao muito alto do que o custo marginal. Situacao semelhante
ocorre com o detergente Limpol, com as toalhas de papel Scott e com o re-
frigerante Limdo Brahma.
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Causas do éxito da competicao monopolistica

Um mercado monopolisticamente competitivo tem duas caracteristicas
importantes: em primeiro lugar, trata-se de um ambiente comercial no qual
as empresas competem vendendo produtos diferenciados, altamente subs-
tituiveis uns pelos outros, nao sendo, entretanto substitutos perfeitos — as
elasticidades cruzadas de suas demandas sdao grandes, mas nao infinitas. Em
segundo lugar, trata-se de um mercado de livre entrada e livre saida - é re-
lativamente facil a entrada de novas empresas com suas préprias marcas de
produtos e também é relativamente facil para as empresas que nele ja atuam
sairem, caso seus produtos deixem de ser lucrativos.

Para entendermos melhor, vejamos um exemplo entre o creme dental e
os automoveis. O primeiro € monopolisticamente competitivo, mas o segun-
do seria melhor caracterizado como um oligopdlio. E bastante simples para
outras empresas lancarem novas marcas de cremes dentifricios, que venham
competir com a Crest, com a Colgate, e assim por diante; tal fato limita a lu-
cratividade de producdo de Crest ou de Colgate. Se seus lucros fossem gran-
des, outras empresas investiriam a quantia necessaria (para desenvolvimen-
to, producgao, propaganda e promoc¢ao) no lancamento de novas marcas, o
que resultaria numa reducao das fatias de mercado e da lucratividade de
Crest e de Colgate.

O mercado de automoveis é também caracterizado por diferenciacdo de
produtos. Entretanto, as economias de larga escala, envolvidas na producdo
de automoveis, tornam dificil a entrada de outras empresas nesse mercado.
Por esse motivo, até meados dos anos 1970, quando entdo os produtores ja-
poneses se tornaram importantes concorrentes, as trés principais empresas
automobilisticas dos EUA tinham para si praticamente todo o mercado.

Concorréncia monopolistica no mercado
de refrigerantes e no mercado de Café

Os mercados de refrigerantes e de café ilustram as caracteristicas da com-
peticao monopolistica. Cada um deles tem uma variedade de marcas que
apresenta ligeiras diferencas, mas que sdo substitutas préximas umas das
outras. Embora o consumidor do café Damasco dificilmente abandone essa
marca por ter um aroma ou conteudo de cafeina diferente do Café do Ponto,
assim como o consumidor de Coca-Cola e o de Pepsi, essa lealdade é ge-
ralmente limitada. Se o preco de um ou outro desses produtos se tornasse
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substancialmente mais alto do que os das demais marcas, vocé e a maioria
dos outros consumidores que vinham adquirindo o café Damasco, provavel-
mente iriam substitui-lo por outras marcas.

Nesses termos, o que define esse mercado sao, antes de tudo, as elastici-
dades, que se traduzem pelo comportamento e fidelidade do consumidor
por uma marca ou outra.

Oligopdlio

Em um mercado oligopolistico o produto pode ou nao ser diferenciado.
O que importa é que apenas algumas poucas empresas sejam responsaveis
pela maior parte ou pela totalidade da producéo. Em alguns mercados oli-
gopolisticos, algumas ou todas as empresas auferem lucros substanciais em
longo prazo, ja que as barreiras a entrada tornam dificil ou impossivel que
novas companhias entrem no mercado - o oligopdlio é o tipo de estrutura
de mercado que prevalece. Nos EUA, os exemplos sao: automoveis, aco, alu-
minio, petroquimica, equipamentos elétricos e computadores.

As barreiras a entrada surgem para que as economias de escala possam
tornar ndo lucrativo o fato de que mais do que algumas poucas empresas
coexistam no mercado; as patentes, ou 0 acesso a tecnologia, poderao servir
para excluir potenciais concorrentes; e a necessidade de despender dinhei-
ro para poder tornar uma marca conhecida e obter reputacdao no mercado
poderd obstruir a entrada por parte de novas empresas. Por exemplo, po-
derdo ameacar inundar o mercado com seus produtos e fazer com que os
precos caiam, caso uma nova empresa entre no mercado e, para fazer com
que sua ameaca seja real, elas podem instalar um excesso de capacidade
produtiva.

A administracdo de uma empresa oligopolista é complexa, pois envolve
decisdes relativas a preco, nivel de producao, propaganda e investimentos,
ou seja, importantes consideracdes estratégicas. Pelo fato de haver poucas
empresas concorrendo, cada uma deve cautelosamente refletir sobre a forma
pela qual suas acdes irdo afetar empresas rivais, bem como sobre as possiveis
reagdes que suas concorrentes poderao apresentar.

Por exemplo, suponha que, devido a uma reducdao havida em suas
vendas, a Ford esteja considerando a possibilidade de conceder um descon-
to de 10% para estimular sua demanda. Ela necessita ponderar com cautela
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sobre as possiveis reacoes que poderdo ocorrer por parte da Chrysler e da
GM. Estas poderao eventualmente nao apresentar nenhuma reacgdo, ou por
outro lado poderdo conceder descontos menores, situacdes nas quais a Ford
teria condig¢Oes de desfrutar de um aumento substancial em suas vendas
principalmente a custa de suas concorrentes. Ou entao elas poderiam con-
ceder descontos iguais aos da Ford, situagcao na qual todas as trés empresas
automobilisticas venderiam mais automdveis, mas estariam auferindo lucros
menores em razao dos precos mais baixos — ou ainda as outras duas se lanca-
rem numa guerra de precos oferecendo descontos maiores do que a Ford.

Equilibrio no mercado oligopolistico

Quando estudamos mais acima vimos que em um mercado perfeitamen-
te competitivo o preco de equilibrio torna iguais entre si as quantidades ofer-
tada e demandada; no monopélio puro, o equilibrio ocorre quando a Receita
Marginal (RMG) é igual ao Custo Marginal (CMG); e finalmente na concorrén-
cia monopolistica, vimos que seu equilibrio em longo prazo ocorre a medida
que novas empresas entram no mercado, fazendo com que os lucros caiam
a zero.

O que ocorre é que, nesses mercados, cada empresa poderia assumir
como premissa o preco ou a demanda do mercado, sem se preocupar muito
com suas concorrentes.

No mercado oligopolistico, no entanto, uma empresa determina seu
preco ou seu volume com base, pelo menos em parte, em consideragdes
estratégicas relativas ao comportamento de suas concorrentes. Ao mesmo
tempo, as decisdes dos concorrentes dependerdo das decisdes tomadas
pela prépria empresa.

Atividades
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1. Suponha que o mercado de algodao estéril seja expresso pelas se-
guintes equacdes: (Demanda=Q=10-P) e (Oferta=Q=-4+P).

Onde:
P = preco em reais por unidade;

Q = quantidade em milhares de unidades.
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a) Quais sao respectivamente o preco e a quantidade de equilibrio?

b) Suponha agora que o governo permita a entrada no mercado
brasileiro de duas novas empresas que produzem algodao esté-
ril acreditando com isso que o preco do mercado caird. Qual sera
a nova quantidade de equilibrio e preco de equilibrio desse mer-
cado? O governo estava certo em deixar entrar essas duas novas
empresas?
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2. Uma empresa que produz placas de circuito integrado tem a seguin-
te funcdo de producao: (Q = 10KA0,5 TAOQ,5) em que Q é o nimero
de placas produzidas diariamente, K é o nimero de horas-maquina
e T é o nimero de horas-homem do insumo méao de obra. J& uma
empresa concorrente possui a seguinte funcao de producao: (Q =
10KA0,6TA0,4).

a) Seambasas empresas utilizam iguais quantidades de capital e mao de
obra, qual das duas gera maior producao?

b) Se fixarmos o capital em 9 unidades de maquina como ficam as fun-
¢Oes de producgao?
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3. Suponha que a funcdo de demanda do trigo nos EUA seja (Qd =
28 - 2P) e a funcdo oferta seja (Qs = 4 + 4P), em que P seja o preco do
trigo em dolares e Q seja a quantidade em toneladas. Qual o preco e a
quantidade de equilibrio desse mercado?

4. Uma determinada empresa monopolista retiine as seguintes informa-
¢oes:

CT=100-5Q + QA2 e suademanda é P=55-2Q
Onde:

CT = Custo Total;

Q = quantidade;

P = preco.

Tratando-se de um monopolista, qual a quantidade que esse monopolis-
ta deve produzir para ter lucro maximo? Ainda, qual é esse lucro maximo?
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5. Sobre concorréncia monopolistica e concorréncia perfeita, assinale a
alternativa correta.

a)

b)

c)

d)

e)

A curva de demanda da concorréncia monopolistica é positiva-
mente inclinada enquanto da concorréncia perfeita é somente po-
sitiva.

Ambas sdo semelhantes exceto pelo fato de que enquanto na con-
corréncia monopolistica existe diferenciacao de produto, na per-
feita ndo existe.

Ambas sdo semelhantes exceto pelo fato de que enquanto na con-
corréncia perfeita existe diferenciacdo de produto, na monopolis-
tica nao existe.

A curva de demanda da concorréncia monopolistica é negativa-
mente inclinada enquanto da concorréncia perfeita é positiva.

As duas tém elasticidades infinitas.

Qual das alternativas abaixo mostra uma caracteristica do oligopélio?

a)
b)

c)

As empresas sao conhecidas como tomadoras de precos.
A diferenciacdo do produto faz com que a elasticidade seja perfeita.

Existem poucas firmas e barreiras para a entrada de novas.
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d) Existem muitas firmas e barreiras para a entrada de novas.

e) Os produtos somente podem ser idénticos.
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Gabarito
1.
a)
Fazendo a demanda igual a oferta:
10-P=-4+P
2P=14
P =R$7,00
Substituindo o 7 na demanda:
Q=10-P
Q=10-7
Q=3
b)

Com a entrada dessas duas novas empresas idénticas temos uma
nova equacdo da oferta:

Q=-8+2P
Igualando a nova oferta com a demanda atual:
-8+2P=10-P

P =R$6,00 (0 novo preco é mais baixo que o anterior)
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Substituindo esse novo preco na equac¢ao da demanda temos:

Q=10-P
Q=10-6
Q=4

Com a entrada das novas empresas o mercado ficou maior
(maior quantidade e menor preco)

a) Seas quantidades de K e T sdo iguais podemos reescrever as duas
equacoes:

Para primeira empresa:
Q = 10KA0,5TA0,5

Q= 10XA0,5XA0,5
Q=10XA(0,5+0,5)
Q= 10XA1

Q=10X

Para segunda empresa:
Q=10KA0,6TA0,4

Q = 10XN0,6XN0,4
Q=10XA(0,6 + 0,4)

Q= 10XA1

Q=10X

Ambas as empresas vao gerar a mesma produ¢ao com 0s mesmos
insumos.

b)
Q1 =10KA0,5TA0,5 (substituindo 9 por K)

Q1 =10x970,5TA0,5
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Q1=10x3TA0,5
Q1=30TA0,5
Q2 = 10KA0,6TA0,4 (substituindo 9 por K)
Q2 = 10x970,6TA0,4
Q2 =10x3,73TA0,5

Q2=37,37TA0,5

Qs=Qd

28 -2P =4+ 4P

6P =24

P=4,00

Substituindo em Qd = 28 - 2P
Qd =28 -2(4)

Qd=20

. O monopolista maximiza o lucro quando a receita marginal for igual
ao custo marginal. Para encontrar a receita marginal, deve-se encon-
trar primeiro a receita total. A receita total é igual a quantidade vezes
0 prego.

RT=Q.P
RT=Q.(55-2Q)
RT =55Q -2QA2

Sabendo que a receita marginal é a derivada da receita total: RMG =
55-4Q

Sabendo que o custo marginal é a derivada do custo total:
CT=100-5Q+ QA2
CMG=-5+2Q
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Igualando ambas as questoes:
RMG = CMG
55-4Q=-5+2Q
6Q =60

Q =10 (A empresa produzindo 10 unidades maximizara seu lu-
cro).

Encontrando o prego:

P=55-2Q
P=55-2.10
P =R$25,00

Encontrando o lucro do monopolista:
L=RT-CT
L=(55Q-2QA2)-(100-5Q + QA2)
L=(55.10-2.100)-(100-5.10+ 10A72)
L=(550-200) - (100 - 50 + 100)
L=350-150
L=200

5. B

6. C
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